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Stowa kluczowe
Wiodzimierz Majakowski, ,,Okna Satyry ROSTA”, plakat propagandowy,
wojna polsko-bolszewicka, wojna propagandowa

Streszczenie

Artykut prezentuje role stynnego sowieckiego poety Wtodzimierza Majakowskie-
g0, ktory w latach 1919—-1921 byt autorem wickszosci plakatow propagandowych
skierowanych przeciwko Polsce. Dzigki wykorzystaniu systemu ,,Okien Satyry
ROSTA”, proste w formie plakaty, uzupelnione krotkimi rymowanymi tekstami,
w niezwykle szybkim tempie docieraty do wigkszo$ci miast 6wczesnej bolszewic-
kiej Rosji, odgrywajac ogromng role propagandowa, zwlaszcza w kluczowym okre-
sie walk w wojnie polsko-bolszewickiej latem 1920 r.
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Tematyka wojny propagandowej pomiedzy odrodzong Rzeczpospo-
lita a sowiecka Rosja do dzi§ wzbudza duze zainteresowanie zarowno
wsrod kolejnych pokolen historykéw, jak tez specjalistéw od propa-
gandy. Nowatorskie metody tworzenia, masowos$¢ wykorzystania oraz
doskonate opracowanie artystyczne plakatow propagandowych z 1920
roku, zarowno polskich, jak 1 bolszewickich, sprawiaja, iz do dzi$ sta-
nowia one wdzi¢czny obiekt badan i sg bardzo ch¢tnie wykorzystywane
jako materiat ilustracyjny do wszelakich opracowan historycznych, po-
swigconych wojnie polsko-bolszewickiej. W powszechnej swiadomosci
odbiorcoéw funkcjonuja jednak same obrazy, niepowigzane z konkretny-
mi tworcami. Przyktadem bezposrednio zwigzanym z sowieckg wypra-
wa na Warszawe moze tu by¢ postac i dzialalno§¢ znanego rosyjskiego
poety Wtlodzimierza Majakowskiego, ktory w latach 1919—1921 ode-
grat kluczowa role w tworzeniu systemu sowieckiej propagandy — w tym
stynnych ,,Okien Satyry ROSTA”'. To wlasnie Majakowski byt twoérca
najbardziej zjadliwych antypolskich plakatéw 1 wpadajacych w ucho ka-
sliwych wierszykow, wymierzonych w ,,panska Polske”.

Temat udzialu wybitnego poety 1 rysownika w tworzeniu sowieckiej
machiny propagandowej byt wielokrotnie poruszany w literaturze przed-
miotu, jednakze w praktyce nie przebit si¢ do szerokiej Swiadomosci od-
biorcow. O udziale Majakowskiego w wojnie propagandowej przeciw-
ko Polsce pisano jeszcze w okresie migdzywojennym. Na szczegodlna
uwage zastuguje tu wydana w 1938 roku monografia Tadeusza Teslara
pt. Propaganda bolszewicka podczas wojny polsko-rosyjskiej 1920 r.
W okresie PRL-u, z wiadomych wzgleddéw, tematyka dotyczaca wojny
polsko-bolszewickiej byta przemilczana lub przedstawiana w zafatszo-
wany sposob. Niektore watki, dotyczace udziatu Majakowskiego w woj-
nie propagandowej przeciwko ,,Bialopolakom”, znalazty si¢ co prawda
w wydanej w 1965 roku biografii poety autorstwa Wiktora Woroszyl-

1

Okna Satyry ROSTA (Okna Satyry Rosyjskiej Agencji Telegraficznej) — aktualizo-
wane kazdego dnia gazety $cienne prezentowane w witrynach opuszczonych po rewo-
lucji sklepow. Kazde ,,0kno” sktadato si¢ z krotkich tekstow informacyjnych i propa-
gandowych oraz duzej ilosci plakatow i historyjek obrazkowych, ilustrujacych gtowny
temat dnia. Tre$¢ ,,okien” bylta rozpowszechniana na terenie catej Rosji przy pomocy
trafaretow, dzigki czemu jednocze$nie, nawet w oddalonych miejscowosciach, mozna
bylo prezentowac te same informacje i grafiki.

> T.Teslar, Propaganda bolszewicka podczas wojny polsko-rosyjskiej 1920 r., Warsza-
wa 1938.
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skiego’, jednakze petne zbadanie tematu stato si¢ mozliwe dopiero po
1989 roku. Na szczegdlng uwage zastugujg tutaj fundamentalne prace
Aleksandry Leiwand, ktora oprocz znakomitych monografii Czerwonym
milotem w orla biatego' i Sztuka w stuzbie utopii’, opublikowala rowniez
szereg specjalistycznych artykutéw, poswigconych metodom i roli so-
wieckiej propagandy z lat 1917-1922°,

O udziale W. Majakowskiego w tworzeniu bolszewickiej propagandy
pisano za to znacznie bardziej otwarcie w literaturze sowieckiej. Wigk-
szo$¢ opracowan skupiata si¢ co prawda gltéwnie na tworczosci poety
1 analizowala jego dokonania raczej z punktu widzenia historii sztuki niz
propagandy. Sporg ilo$¢ informacji, dotyczacych udziatu poety w two-
rzeniu plakatow 1 tekstow na potrzeby ,,Okien Satyry ROSTA”, mozna
znalez¢ w licznych tekstach samego Majakowskiego. Bardzo pomocne
sa w tym przypadku wydania dziel zebranych, ukazujace si¢ drukiem
od 1939 roku. Edycja pierwszego, 12-tomowego wydania zostata prze-
rwana przez wybuch wojny — wydawanie zakonczono dopiero w 1949
roku. Kolejne wznowienia ukazywaty si¢ w 13-tomowej serii w latach
1955-1961 i w 12 tomach w 1978 roku’. Najbardziej szczegétowo sam
proces tworzenia ,,Okien Satyry ROSTA” oraz role Wtodzimierza Ma-
jakowskiego w ich powstawaniu opisal Wiktor Duwakin, opracowanie
ktorego wielokrotnie wznawiano w kolejnych, pelnych wydaniach utwo-
row’. Na strone¢ plastyczng tworczosci Majakowskiego zwracat z kolei

W. Woroszylski, Zycie Majakowskiego, Warszawa 1965.
A. Leiwand, Czerwonym milotem w orla biatego. Propaganda sowiecka w wojnie
z Polskq 1919—1920, Warszawa 1998.
°  Badem, Sztuka w stuzbie utopii. O funkcjach politycznych i propagandowych sztuk
plastycznych w Rosji Radzieckiej lat 1917—1922, Warszawa 1998.

Eadem, Bolszewicki plakat propagandowy w okresie wojny polsko-sowieckiej 1920
r, ,»Studia z Dziejow Rosji i Europy Srodkowo-Wschodniej” 1992, t. 27; eadem Z dzie-
Jjow eksportu propagandy. Komintern w wojnie z Polskq w 1920 r., ,,Kwartalnik Histo-
ryczny” 2004, r. 111, nr 4; eadem, Soviet propaganda and the independent Polish state,
,,Studia z Dziejow Rosji i Europy Srodkowo-Wschodniej” 2019, t. 54.
" W.W. Majakowskij, Potnoje sobranie soczyniejij w 12 tomach, Moskwa 1939—1949;
idem, Polnoje sobranie soczyniejij w 13 tomach, Moskwa 1955—1961; idem, Sobranie
soczynienij w 12 tomach, Moskwa 1978.
* 'W. Duwakin, Okna Rosta W.W. Majakowskogo, [w:] W.W. Majakowski, Polnoje
sobranije soczynienij w 12 tomach, t. 4, Moskwa 1949, s. 29-57.
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uwage w swoim opracowaniu, poswieconym sowieckim plakatom z cza-
sow wojny domowej z lat 1918—1921, B. Butnik-Siewierskij’.

Znaczacy wzrost zainteresowania tworczoscig Wiodzimierza Maja-
kowskiego, zwlaszcza jego plakatami i cigtymi komentarzami, nastg-
pit w ostatnich dwudziestu latach. W znacznej mierze jest on zwigza-
ny z upowszechnianiem w internecie wielu znakomitych grafik artysty,
w tym takze tych stricte propagandowych, pochodzacych z ,,Okien Sa-
tyry ROSTA”. Dzigki internetowi plakaty Majakowskiego po niemal stu
latach od powstania ponownie trafity do masowego odbiorcy. Na nowe;j
fali zainteresowania tworczo$cig poety w ostatnich latach w Rosji uka-
zato si¢ kilka nowych pozycji po§wigconych Majakowskiemu. Od 2013
roku w Moskwie sukcesywnie wychodzi 20-tomowy, petny zbidr twor-
czosci poety'’. Wéroéd nowych opracowan i biografii warto wymienié
wydany w Sankt Petersburgu dwutomowy zbior W.W. Majakowski. Pro
et contra pod red. Dmitrija Burlaki'' oraz po$wiecone zyciu i tworczo-
§ci poety prace Benedykta Sarnowa'” czy tez przettumaczong na jezyk
polski biografi¢ autorstwa szwedzkiego literaturoznawcy Bengta Jab-
gfeldta”. Na uznanie zashuguja rowniez publikacje internetowe, w tym
udostgpnienie pelnego zbioru tworczosci literackiej Majakowskiego na
portalu Fundamentala Elektronnaja Biblioteka'* oraz niezwykle intere-
sujaca rozmowa Wiktora Duwakina i Mikotaja Winogradowa, opubliko-
wana na portalu oralhistory.ru®.

9

B. Butnik-Siwierskij, Sowietskij plakat wriemion grazdanskoj wojny 1918—1921 gg,
Moskwa 1960.

' W.W. Majakowskij, Pofnoje sobranie soczinienij w 20 tomach, Moskwa 2013.

W.W. Majakowskij. Pro et contra. Licznost i tworczestwo Wtadymita Majakowskogo
w ocenkie sowriemiennikow i issledowatieliej, red. D. Burtaka, Sankt Petersburg, 2013.
> B. Sarnow, Majakowski — Samoubijstwo, Moskwa 2006; idem, Putiewoditiel po Ma-
Jjakowskomu, Moskwa 2012.

" B. Jangfeldt, Majakowski. Stawkq bylo zycie, Warszawa 2010.
http://feb-web.ru/feb/mayakovsky/default.asp?/feb/mayakovsky/texts/ms0/ms0.
html, [dostep: 10.04.2020].

" W. Duwakin, M. Winogradow, zapis rozmowy z dnia 31 sierpnia 1975; opublikowa-
na 20 pazdziernika 2017, http://oralhistory.ru/talks/orh-499 [dostgp: 10.04.2020].
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»Okna Satyry ROSTA” i ich rola w sowieckiej propagandzie

Bolszewicy, po przejeciu wladzy 1 opanowaniu gtownych miast
centralnej Rosji, staneli przed powaznym problemem zorganizowania
sprawnie dziatajgcej machiny propagandowej, docierajacej do szerokich
mas ludnosci. Klasyczna prasa byla mato przydatna, zar6wno ze wzgle-
du na problemy techniczne, wynikajace ze zniszczen wojennych 1 defi-
cytu papieru, jak i tez z powodu analfabetyzmu znacznej czgsci spote-
czenstwa. Rozwigzaniem okazatly si¢ ilustrowane gazetki $cienne oraz
plakaty propagandowe, ktore dzigki wykorzystaniu przekazu graficzne-
go, trafiaty do szerokiego grona odbiorcow. Wadg klasycznie drukowa-
nych plakatow byt jednak ich dtugi czas przygotowywania, wynikajacy
z dwcezesnej technologii druku. W praktyce uniemozliwialo to szybkie
1 jednoczesnie masowe rozprzestrzenianie informacji. Alternatywa byto
reczne tworzenie plakatow, ktore z kolei skutecznie ograniczato naktad
1, co za tym idzie, zasieg przygotowywanych w ten sposob publikacji.
Ztoty Srodek pomiedzy szybkoscig 1 masowoscig gazetek $ciennych od-
naleziono dopiero w drugiej potowie 1919 roku, kiedy to w Moskwie
utworzono pierwsze ,,0kno”. Zgodnie z wytycznymi partii bolszewic-
kiej, prezentowana w nim gazetka $cienna miata w lekkiej i okraszonej
humorem formie przekazywac najnowsze informacje oraz w nalezytym
swietle przedstawia¢ tematy polityczne, wojenne i gospodarcze. Reali-
zacj¢ zadania powierzono Rosyjskiej Agencji Telegraficznej (w skrocie
ROSTA)". Pierwsze ,,0kno” powstato w koficu sierpnia lub na poczatku
wrzesnia 1919 w witrynie bytego sklepu cukierniczego Abrikosowa, na
rogu Twerskiej i Bolszogo Czernuszewskogo Pierieutka. Jak wspomi-
nat M. Winogradow, autorem koncepcji byl Czeremych, ktory wpadt na
pomyst wykorzystania pustych witryn sklepéw odebranych ,,burzujom”
do rozmieszczania w nich atrakcyjnych graficznie humorystycznych ga-
zetek $ciennych'’. Pod tytutem Okno Satyry nr I dodano w nawiasach
Tekst i rysunki zmieniajq si¢ kazdego dnia. Duza popularno$¢ pierwsze-
go ,,okna” zachecita bolszewikow do rozpowszechnienia tego sposobu
przekazywania informacji na cata Moskwe, nast¢pnie za$ na prowincjeg.
Kolejne ,,Okna Satyry ROSTA” lokalizowano nie tylko w opuszczonych
sklepach, ale przede wszystkim w specjalnie ustawianych witrynach,

16

W. Duwakin, op. cit., s. 29.
W. Duwakin, M. Winogradow, op. cit.
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w miejscach zapewniajacych duzy przeptyw ludnosci, takich jak rynki
czy dworce kolejowe'.

Wilodzimierz Majakowski trafit do pracy w ROSTA na poczatku paz-
dziernika 1919 roku — w niespelna miesigc po debiucie tej formy rozpo-
wszechniania propagandy. Pierwsze rysunki i rymowanki jego autorstwa
trafity do ,,0kna” oznaczonego nr 5. Ze wzglgdu na wrodzony talent oraz
zadziwiajacg wspotpracownikéw zdolnos¢ btyskawicznego tworzenia
zwartego 1 atrakcyjnie brzmigcego przekazu, Majakowski bardzo szyb-
ko przejat wiodaca role w catej redakcji ,,Okien Satyry ROSTA”. Sze-
fem formalnie pozostal M. Czeremnych, ktory jako jedyny byt zatrud-
niony na etacie w strukturach ROSTA. Bedac kierownikiem, zajmowat
si¢ sprawami organizacyjnymi i1 formalnie odpowiadal za catos¢ publi-
kacji, jednakze wszyscy pracownicy za faktycznego szefa uwazali Wto-
dzimierza Majakowskiego, ktory kierowat pracami literacko-artystycz-
nymi, czyli tak naprawde decydowat o tresci poszczeg6Inych ,,okien™".

Praca w redakcji przebiegata wedtug ustalonych schematoéw. Jako
pierwszy powstawatl tekst, zawierajacy gltéwny przekaz dnia. Dopiero
po jego opracowaniu przystepowano do projektowania plakatow badz
miniserii komiksowych ztozonych z kilku — kilkunastu rysunkow two-
rzacych spdjng opowies¢. Historyjki komiksowe zazwyczaj konczyty si¢
zwyciestwem nad wrogiem — burzujem, bialogwardzista, interwentem
lub polskim panem. Jedng z ulubionych polskich postaci, prezentowa-
nych w komiksach ROSTA, byl Jozef Pitsudski, ktory ze wzgledu na
charakterystyczny was byt do$¢ fatwy do narysowania. O ile nad szata
graficzng pracowano zespotowo, to wiekszos¢ podpisow i haset osobi-
scie opracowywal Majakowski. Wedlug pdzniejszych szacunkow tylko
10% napiséw pochodzito od innych autorow™.

Ze wzgledu na koniecznos$¢ szybkiego, recznego powielania praktycz-
nie wszystkie rysunki i plakaty miaty niezwykle prosta, czasami wrecz
prymitywng forme. Dla zwrdcenia uwagi przechodniow bardzo chetnie
wykorzystywano jaskrawe kolory oraz wyrazne i krzykliwe hasta. Pomi-
mo swojej prostoty tworzone przez Majakowskiego 1 jego wspolpracow-
nikow plakaty byly czytelne 1 przypadaty do gustu szerokim rzeszom
odbiorcow. Ich najwazniejszg cechg byla jednak nieosiggalna nigdzie in-
dziej aktualnos¢. Jak wspominali sami ich tworcy, ogromna zaleta recz-

8 Cytat za: W. Duwakin, op. cit., s. 31.

W. Duwakin, op. cit., s. 33.
* Ibidem, s. 30-31.
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nego malowania plakatéw byta szybko$¢ reakcji na biezace wydarzenia.
Rysownicy w kilka godzin byli w stanie zapewni¢ kolportaz najnow-
szych informacji w catej Moskwie. Jak pisal sam Majakowski: ,,Zadano
od nas predkosci maszyn. Bywalo, ze wiadomos¢ telegraficzna o zwy-
cigstwie na froncie i za 40 minut, gora godzing juz wisiala na ulicy w for-
mie tadnego plakatu™'. Doskonata organizacja pracy sprawiata, iz kilku-
osobowa grupa rysownikéw, wspierana przez kilkunastu kopistow, byta
w stanie zapewni¢ bolszewikom bardzo szybka obstuge propagandowsa
na wysokim poziomie. Jak pisat sam Majakowski: ,,Okna ROSTA — fan-
tastyzczzna rzecz. Gar§¢ artystow obstuguje recznie 150-milionowy na-
ro6d”™.

Redakcja ,,okien” wigkszo$¢ informacji czerpata z gazet, takich jak
»Prawda”, ,Izwiestia” i ,,Gazeta §cienna ROSTa”. Cennym zrédlem naj-
nowszych informacji byly rdwniez streszczenia najwazniejszych wia-
domosci telegraficznych z danego dnia, ktdre rozsytano poszczegdlnym
redakcjom prasowym. W przypadku planowanych kampanii propagan-
dowych, redaktorzy otrzymywali ich zatoZenia bezposrednio od wiadz
partyjnych — oczywiscie z odpowiednim wyprzedzeniem, pozwalaja-
cym na szczegotowe opracowanie tematu. Typowa struktura ,,Okna Sa-
tyry ROSTA” sktadala si¢ z wiodacego tekstu oraz od 2 do 14 rysun-
kéw ulozonych w logicznym porzadku. W poczatkowym okresie do
kazdego z ,,okien” przygotowywano oddzielne plakaty, p6znej wraz ze
wzrostem ,,naktadu” przystapiono do ujednolicania zawarto$ci wszyst-
kich ,,okien”. W tym celu stworzony przez rysownika plakat odbija-
no przez kalke lub tez przygotowywano specjalne tekturowe trafarety,
na podstawie ktorych mozna bylo wykonywa¢ dokladnie kopie. Praca
nad przygotowaniem konkretnego plakatu zazwyczaj zajmowata kilka
dni, przy czym przy tworzeniu calego naktadu pracowato do kilkunastu
osob. Kazdy z rysownikéw w dzien robit do 25 egzemplarzy, przy czym
dla przyspieszenia tempa bardzo czg¢sto do pomocy angazowano rodzi-
ny plastykow. Sredni naktad poszczegdlnych plakatow dochodzit w ten
sposob do 300 sztuk. Pierwsze skopiowane egzemplarze wysylano nie-
malze natychmiast poczta do oddalonych regionéw, ostatnie za$ trafia-
ty do Moskwy i okolic. Teksty przesytano za pomocg telegrafu. Za jego
pomoca koordynowano tez daty publikacji poszczegolnych materiatow.
Przyjety system byt niezwykle prosty, ale dzigki temu skuteczny. Wraz

21

Cytat za: ibidem, s. 30.
> Ibidem, s. 29.
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z rozwojem sieci ,,Okien Satyry ROSTA” na prowincj¢ wysytano roéw-
niez gotowe trafarety, a zatrudnieni na miejscu plastycy na ich podsta-
wie tworzyli wlasne kopie, ktore rozpowszechniali we wlasnym zakre-
sie. Zaletg takiego systemu byta nie tylko sprawna organizacja pracy, ale
takze szybko$¢ tworzenia plakatow, ktdra znacznie przewyzszata dwcze-
sne mozliwosci techniczne maszyn drukarskich®. Jak wspominat sam
Majakowski:

Wojna i zniszczenia szty razem. Maszyna drukarska nie dawata rady z zapotrzebo-
waniem na plakat. Nawet jesli dawalo si¢ radg, to [proces] beznadziejnie si¢ przeciagat,
tracac warto$¢ agitacyjng. Na przyktad zdano do druku plakat ,,Ostatnia Godzina” do-
tyczacy antypanskiej wojny. W czasie druku temat polski spadt na dalszy plan. Wylazt
Wrangler, trzeba bylo wycofywaé plakat z litografii, i dorobi¢ baronowi glowe i tylko
po rozgromieniu Warangla plakat trafit na Sciany Piotrogrodzie. Drukowa¢ mozna byto
tylko plakaty propagandowe majace dtugofalowe znaczenie™.

Najwigksze natezenie pracy redakcji ,,Okien Satyry ROSTA” przy-
padlo na okres wojny z Polska. Ze wzgledu na narzucone przez wtadze
partyjne tempo i1 rozmach dziatah propagandowych, oprécz zwyktych
codziennych okien przygotowywano takze cate serie plakatow propagan-
dowych. Z powodu pospiechu powstajace wowczas rysunki byty znacz-
nie uproszczone, a hasta bardziej zwiezle”. Znaczna cze$¢ tworczosci
Majakowskiego byta poswigcona mobilizacji ludnos$ci na ,,wyprawe pol-
ska”. Plakaty oraz propagandowe hasta dotyczyly zaréwno zglaszania
si¢ w szeregi Armii Czerwonej, jak i tez mobilizowania do ofiarnej pracy
w zaktadach produkujacych na potrzeby frontu. Co ciekawe, nieustannie
podkreslano, iz jest to juz ostatni wysitek, a po pokonaniu ,,panskiej Pol-
ski” zapanuje nowy, szczesliwy tad. Dezawuowano przy tym panstwo
polskie, pokazujac jego stabo$¢ w porownaniu z bolszewickg Rosja, tak
jak na stynnym plakacie Majakowskiego Ston i meszka. Na wickszosci
plakatow Polakow przedstawiano jednak w sposob karykaturalny, pod-
kreslajac wszystkie cechy wygladu wyimaginowanego szlachcica: thuste
brzuchy, sumiaste wasy, przytroczone przy pasie szable oraz oczywiscie
przesadnych rozmiaréw czapki rogatywki, zwane na wschodzie konfe-
deratkami’®.

* Ibidem, s. 30.

* 'W. Majakowski — cytat za: ibidem, s. 31.
» Ibidem, s. 54.

* " A. Leiwand, Bolszewicki..., op. cit., s. 77.
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Warto podkresli¢, iz uprawiana przez Majakowskiego propaganda sta-
le ewoluowata i dostosowywata si¢ do konkretnego odbiorcy. Na zmien-
ny ton calej antypolskiej propagandy zwracata uwage A. Leinwand, kto-
ra zauwazyla ze wraz ze zblizaniem si¢ do terenéw etnicznie polskich
przesuwano gtowne akcenty z roznic narodowosciowych na rdznice kla-
sowe. O ile na ziemiach z przewaga Ukraincow 1 Biatorusindéw bezpo-
srednio atakowano ,,polskich krwiopijcow” (przyktadem moze tu by¢
stynny plakat autorstwa Majakowskiego U Ukrainicow i Ruskich klicz
odin. Da nie budiet pan nad roboczym gospodin®’), to po wkroczeniu na
ziemie polskie skupiono si¢ na ,,druzbie narodow”, podkreslaniu wspodl-
nego interesu klasowego rosyjskiego i polskiego proletariatu oraz na-
wotywaniach do zwalczania burzujow (przykladem moze tu by¢ plakat
z lipca 1920 r. My wojujem s panskim rodom, a nie s trudowym naro-
dom)’™.

Cechg charakterystyczng sowieckiej propagandy, w tym takze twor-
czo$ci Majakowskiego, bylo tworzenie wyimaginowanych zwycigstw
1 skupianie si¢ na przedstawianiu planow wspaniatej bolszewickiej
»przysztosci” podbitych terendw. Trend ten stal si¢ szczegolnie widocz-
ny latem 1920 roku, w trakcie sowieckiej ofensywy. Gléwnym celem
bolszewikow — takze propagandowym — stata si¢ Warszawa. Stolic¢ pol-
ski zdobywano nieustannie — badz w marzeniach, badz w pogrézkach.
Jak pisata A. Leiwand, Warszawa byla dla bolszewikow symbolem szla-
checkiej Polski”. W jednym z chyba najbardziej charakterystycznych
dla tworczosci Majakowskiego plakatow przedstawiat on wizje wjaz-
du rozpedzonego sowieckiego parowozu do Warszawy, symbolizowane;j
przez kolumne¢ Zygmunta. Catosci dopetniat krociutki wiersz ,, My wior-
sty riels niedawno rzawych, sotriom milionami kolios, sztob wichriem
w krasnuju Warszawu wlietiel sowietskij parowoz!”

Kleska bolszewikow pod Warszawa stata si¢ dla sowieckich propa-
gandystow ogromnym wyzwaniem. Gtéwnym celem stato si¢ nie tyle
skrycie samego faktu porazki, co raczej ostudzenie niesamowicie roz-
grzanych przez wcze$niejsza propagande emocji 1 oczekiwan. Po kolej-
nej porazce w bitwie nad Niemnem przyjeto lini¢ gloszaca, iz w sumie
nic si¢ nie stato, a gldéwne cele wojny zostaty osiggnigte w postaci neutra-

7 Russkij plakat — izbrannoje, red. A. Snopkow, P. Snopkow, A Szklaruk, Moskwa
2014, s. 45.

*  A. Leiwand, Bolszewicki..., op. cit., s. 77.

* Ibidem, s. 83.
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lizacji ,,polskiego zagrozenia”. Co ciekawe Majakowski przyznat si¢ do
kleski, dorabiajac w listopadzie 1920 roku do jednego z plakatow podpis
,Przetrzepali nas pod Warszawg”. Porazke ostadzano jednak narracja, ze
z Polska mozna si¢ dogadaé, bo to zabezpieczy interesy tworzacego si¢
panstwa Sowietow, a skupi¢ si¢ trzeba na dobiciu wroga wewnetrznego,
znacznie grozniejszego od ostabionych wojng Polakow, ktorym skutecz-
nie wybito z glowy proby atakowania panstwa Sowietow.

Po zakonczeniu dziatah wojennych z Polska kolejne wydania ,,Okien
Satyry ROSTA” co raz czesciej skupialy si¢ na sprawach gospodar-
czych, zwigzanych z odbudowa kraju ze zniszczen. W zwiazku z po-
stepujaca normalizacjg i otwieraniem coraz wigkszej liczby upanstwo-
wionych juz sklepow, ilos¢ ,,Okien Satyry ROSTA” w duzych miastach
systematycznie spadala. Zwigkszano za to zasigg sieci propagandowej
na prowincji. Spadala rowniez czestotliwos¢ wydan. W 1921 roku pro-
wadzenie ,,okien” przejal Gtowny Zarzad Instytucji Polityczno-O$wia-
towych Instytucji (GtawPolitPorswiet), ktory w przeciagu roku wypu-
Scit 453 edycje ,,0kien”, czyli prawie dwa razy mniej niz zrobiono ich
w 1920. Ostatnie ,,Okno GtawPolitProstiwetu” (bez numeru) ukazato
si¢ w styczniu 1922 roku. Odbudowa sieci drukarn i kolportazu prasy
sprawila, iz ,,okna” stracity swoje znaczenie. Wedlug r6znych szacun-
kéw w latach 1919-1921 przygotowano tacznie od 1550 do 1600 nu-
mer6w ,,okien”. Sredni naktad kazdego wynosit 150 sztuk. Recznie sko-
piowano blisko 2 mln plakatow™. Wktad Wiodzimierza Majakowskiego
w tworzenie ,,okien” byl ogromny. Na podstawie analizy zachowanych
materiatdéw 1 wspomnien czlonkéw redakeji stwierdzono, iz osobiscie
w catosci wykonat od 450 do 500 numerdw oraz stworzyl prawie 4 tys.
oddzielnych plakatow i rysunkow’ .

Wicekszos¢ ,,Okien Satyry ROSTA” nie zachowata si¢ do naszych cza-
sow. Deficytowy papier byt zuzywany do celéw gospodarczych. Nielicz-
ne ocalate egzemplarze zostaly po prostu wyniesione przez tworzacych
je artystow do domu. Cz¢s$¢ rysunkow zachowal rowniez sam Majakow-
ski, ktory w 1930 roku, w ramach przygotowan do wystawy z okazji
20-lecia pracy tworczej, przekazat do zbiorow muzealnych sze$¢ kom-
pletnych ,,Okien Satyry ROSTA” oraz dwa albumy z 300 fotografiami,
dokumentujgcymi efekty pracy redakcji’.

30

W. Duwakin, op. cit., s. 32.
' Ibidem, s. 33.
> Ibidem, s. 33.
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W ocenie literaturoznawcow ,,Okna Satyry ROSTA” byly gigantycz-
nym laboratorium dla poety nowatora. Nie wszystkie wiersze i plaka-
ty nalezaty do udanych, ale znalazty si¢ wsrdd nich prawdziwe peretki,
ktore na trwate wpisaty sie¢ w dzieje rosyjskiej literatury. Oceniajgc okres
pracy Majakowskiego dla ROSTA, W. Duwakin podkreslat, iz rozwinat
si¢ on wowczas zarOwno jako poeta, ale takze jako satyryk. Majakowski
intensywnie pracowat nad jezykiem oraz technikg rysunku. Poczatkowo
,»okna” jego autorstwa byly roznorodne, pdzniej stal si¢ widoczny jego
charakterystyczny styl”. Zdobyte umiejetnosci wykorzystywat w przy-
sztosci w pracy dla redakcji ,,Prawdy™.

Oceniajac warstwe propagandowsa tworczosci Majakowskiego, mu-
simy doceni¢ jego niezwykly talent 1 umiejetnos¢ faczenia prostego
przekazu graficznego z doskonatg gra stéw. W ocenie badaczy ,,Okna
Satyry ROSTA” okazaly si¢ bardzo skutecznym narzedziem propagan-
dowym. W warunkach wojennych zniszczen i pauperyzacji ludnosci
byty powszechnie dostepne dla szerokich mas. Atrakcyjne i zrozumia-
fe rysunki doskonale trafiaty do licznych analfabetéw oraz ludzi ,,mato-
pismiennych”, ktorzy nie byli w stanie odczytywac dtugich tekstow, za
to doskonale przyswajali krotki przekaz stowny, okraszony sugestywna
grafika. Satyryczny charakter wigkszosci materiatow doskonale przycig-
gal uwage przechodnidw, dostarczajac im bezplatnej rozrywki. Wtasnie
dzieki umiejetnemu przykryciu tresci propagandowych humorem i za-
bawnymi tekstami, uzyskiwano znakomity efekt realnego oddziatywania
na widza. Z perspektywy dzisiejszych doswiadczen, mozemy stwierdzic,
iz Majakowski byl na swoj sposéb prekursorem wspotczesnych ,,me-
mow”, faczacych w sobie satyryczny rysunek z krotkim 1 kasliwym ko-
mentarzem. Metody pozostaty niezmienne, zmienil si¢ jedynie nosnik
informac;ji.

Adam Rafal Kaczynski

* Ibidem, s. 52-53.
* Ibidem., s. 55-36.
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To Warsaw! The role of Vladimir Mayakovsky during
a propaganda war against the “land of Polish lords” of
1920

Keywords
Vladimir Mayakovsky, “satirical ROSTA windows”, propaganda poster, Pol-
ish-Soviet War, propaganda war

Summary

The article describes the role of a famous Soviet poet, Vladimir Mayakovsky, who was
the author of the majority of the anti-Polish propaganda posters from 1919 to 1921.
Using the system of “satirical ROSTA windows”, these simple posters featuring short
rhymes very quickly reached most towns and cities of the then Bolshevik Russia, play-
ing a huge part in spreading propaganda, particularly during the most important period
of the Polish-Soviet War fights of the summer of 1920.

Auf Warschau! Die Rolle von Wlodzimierz Majakowski
im Propaganda-Krieg gegen das ,,herrschaftliche
Polen” im Jahr 1920

Schliisselworter
Wilodzimierz Majakowski, Satire-Fenster der ROSTA, Propagandaplakat, Pol-
nisch-Sowjetischer Krieg, Propagandakrieg

Zusammenfassung

Der Artikel stellt die Rolle eines berithmten sowjetischen Dichters Wlodzimierz Maja-
kowski dar, der in Jahren 1919—1921 die meisten Propagandaplakate schuf, die gegen
Polen gerichtet wurden. Dank der Anwendung von Satire-Fenster von ROSTA konnten
Posters mit einfachen, durch kurze Reime ergédnzten Texte, rasant die meisten Stadte des
damaligen sowjetischen Russlands erreichen. Dort spielten sie eine riesige Propagan-
da-Rolle, insbesondere wihrend der wichtigsten Periode der Kdmpfe im Polnisch-Sow-
jetischen Krieg im Sommer 1920.
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Ha Bapmagy! Posbs Biaagumupa MasikoBckoro
B IIPONATAHAMCTKOM BOIHE IPOTUB «IAHCKOM
Hoabmm» B 1920 roay

Kurouessle ciioBa
Bragumup Masikockuit, «OkHa carupsl POCTAY, mponaranincTCKAi TIIaKar,
II0JIbCKO-COBETCKAsl BOMHA, IIpoNaraH/IucTcKasi BoiHa

Pesrome

B macTosmieli craThe ommchIBaeTCS poiib BUIHOTO COBETCKOTO 1MO3Ta, Bragumupa Ma-
SIKOBCKOTO, KOTOPOMY MpPUHAJICKUT aBTOPCTBO OOJIBIIMHCTBA aHTHUIIOJIBLCKUX IPOIIa-
TaHAWCTCKUX TUIAKaToOB, co3MaHHBIX B 1919—1921 rr. [IpocThie mmakaTtel ¢ KpaTKuM
CTHXOTBOPHBIM TEKCTOM pacnpocTpaHsuiuch o cucteme «OxoH catupsl POCTAY, moin-
HUEHOCHO JIOCTUTast OONBIIMHCTBA ropooB ToraaniHel CoBeTckoit Poccuu, urpas 3xa-
YHUTENBHYI0 NPOIMAaraHUuCTCKYI pOJib, 0COOEHHO BO BPEMs PEIIAIOIINX CPAKEHHH CO-
BETCKO-TIOJIbCKOM BOMHBI 1920 1.



